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“oh oh, den haag…” 
De binnenstad van Den Haag heeft een veelzijdig karakter: de stad heeft allure, de zee, 
veel groen en zit vol muziek en geschiedenis. Maar de binnenstad wordt ook introvert 
en onleesbaar genoemd. Hoe steek je in op economische versterking van de binnenstad 
zonder het karakter van de stad te verloochenen? 

vision voor 2020 
Tinker ontwikkelde een ideeënboek  met een visie op de toekomst van de Haagse 
binnenstad met de titel ‘Opening Up’. Een persoonlijk ontwikkelingsplan met ideeën over 
hardware, software en programmering om de binnenstad de komende 10 jaar te helpen 
excelleren. 
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Muziek speelt niet alleen een rol in de 
inzending  als culturele hoofdstad. Positioneer 
de binnenstad als een plek waar je als bezoeker 
naar toe moet voor het beluisteren van goeie 
muziek, bijvoorbeeld op een van de podia rond 
de Grote Markt en natuurlijk Het Paard, in de 
Paap of Musicon of in één van de zalen van 
het toekomstige  Dans- en Muziekcentrum 
op het Spuiplein. Programmeer ook zó dat de 
belofte kan worden waargemaakt, trek er een 
goed budget voor uit. Organiseer daarnaast 
jaarlijks een Haagse Battle of the Bands of geef 
meer ruchtbaarheid aan de Haagse Popweek. 
Benadruk het innovatieve karakter. Hetzelfde 
geldt natuurlijk voor andere muziekgenres. 

Maak spontaan bezoek van concerten en 
optredens mogelijk door overal programma’s 
en informatie te verstrekken van het wat er 
speelt d.m.v. lichtkranten, advertenties in trams, 
muziekzuilen met daarop informatie over 
beschikbaarheid van kaarten, of middels goed 
verspreid drukwerk zoals concertladders, time 
out magazine, enz. . Reserveer daarnaast ook 
altijd kaarten voor ‘walk-ins’. 

Voor buitenlandse toeristen is het bezoeken van 
locale podia een goede manier om in contact te 
komen met de popcultuur. Ook voor zakelijke 
bezoekers is het leuk om ’s avonds live muziek te 
gaan beluisteren. Chicago heeft een echte naam 
op gebied van live muziek; de stad is geroemd 
om zijn dubbele gezicht, by day als zakelijk 
centrum, en by night als ‘smokey blues alley’. 
Chicago vertelt graag dat er op één dag meer 
concerten plaatsvinden dan in een heel jaar in 
Finland. Goeie marketing! 
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De Basis 
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Bij het formuleren van het plan of het idee dat 
Den Haag naar een ander niveau gaat brengen 
moet allereerst bedacht worden wat past bij 
de stad. Daarin moet gekozen worden. Het 
ontbreekt op dit moment aan één integrale 
visie, of breder perspectief op wat de stad 
zou passen en staan, kortom op het karakter 
van de stad. Wat de stad past wordt vanuit de 
disciplines  beantwoord; de afdeling economie 
streeft naar meer bezoekers die meer geld 
uitgeven. De afdeling cultuur streeft naar betere 
culturele voorzieningen. De afdeling sociale 
zaken wil meer banen. Antwoorden op de 
respectievelijke ambities zouden dus weleens 
kunnen luiden: ‘meer winkels’ (afd. economie), 
‘meer musea’ (afd. cultuur), ‘meer kantoren’ 
(afd. sociale zaken). 

Keuzes & definities 
Wij denken dat het noodzakelijk is een 
verenigend  perspectief te vinden dat alle 
disciplines bindt. Dat behoort echter niet tot 
de scope van deze opdracht. We zullen daarom 
een paar praktische keuzes maken, zodat we 
onze ideeën ergens op kunnen funderen. Het 
voert te ver om hier echt als een psycholoog te 
werk te gaan en een uitvoerige karakterschets 
te geven van de hele stad, voorzien van wensen 
en ambitieus . 

Daarnaast willen we niet nóg een rapport 
opleveren,  met uitvoerige analyses van 
knelpunten, compleet met cijfermatige 
onderbouwing en aanbevelingen. Die rapporten 
liggen er al (over bijv. marketing, cultuur, 
horeca, wonen, gebouwde omgeving e.d.). Ze 
beantwoorden  (nogmaals) de vragen binnen 
de kaders van de verschillende disciplines. We 
willen het in dit stuk praktisch en inspirerend 
houden, daarom maken wij hier een aantal 
keuzes. Deze keuzes en definities kunnen dan 
als vertrekpunt dienen voor de uitwerking. De 
keuzes worden hier summier beargumenteerd.  
In de visie, waar we ontwikkelrichtingen 
schetsen, komen ze ook nog aan bod. 

1 De gemeente Den Haag zou kunnen overwegen een 
gezamenlijk  kader te formuleren dat richting geeft aan 
toekomstige  ontwikkeling maar ook aan zaken als de 
marketing  en de branding van de stad.
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[3/7]  Program- meer ! muziek 
Den Haag heeft één bijzonder talent: het is een 
muzikale stad. Dat talent kan op verschillende 
manieren worden ingezet. 

Met stip op 1: positioneer Den Haag als zodanig. 
De stad dingt mee om Culturele Hoofdstad te 
worden in 2018. Dit punt sluit daar heel goed 
bij aan. Ontwikkel bijzondere locaties, zoals 
het nieuwe dans- en muziekcentrum op het 
Spuiplein. Geef het conservatorium hierin 
ook een rol. Dat geeft de stad een impuls van 
binnenuit. Programmeer toonaangevende 
artiesten en gezelschappen, uit de ‘hogere’- 
en ‘lagere’ culturele segmenten. 
 
Met het vertrek van North Sea Jazz heeft de 
stad een echte troef verspeeld. Steun daarom 
de initiatieven Pure Jazz of The Hague Jazz, 
en positioneer  die (als de programmering dat 
toelaat) juist als een festival voor de echte 
kenner, minder mainstream. Den Haag: daar 
moet je naartoe voor de écht goeie muziek. 
Sluit ook goed aan bij de waarde ‘kwaliteit’ 
waar de stad om bekend staat. Met dergelijke 
evenementen kan de stad zijn propositie ook 
echt waarmaken. 
 

Ook voor ’t nieuwe muziekcentrum op het 
Spuiplein geldt weer: open de deuren voor 
publiek. Laat mensen toe, nodig ze uit om 
te komen luisteren naar try-outs, repetities, 
deelnemen aan workshops; zet muzikanten 
op straat, programmeer in de zomer wekelijkse 
optredens van conservatorium studenten. 
Geef de studenten in de directe nabijheid 
woonruimte zodat ook op straat levendigheid 
ontstaat en ze niet vertrekken uit de binnenstad. 
Maak de gevel transparant, sluit het niet af. 
Hiermee komt er ook meteen leven in de 
brouwerij  op het nu lege plein. 


